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/ Késter Aluminium setzt Haustiren gekonnt in Szene: Die Fachhandelspartner gewannen einen positiven Eindruck von
der neuen Bildsprache der diesjihrigen Edition, wie hier dem Hero-Motiv der Design-Serie.

Késter Aluminium setzt auf Teamgeist und einen neuen Markenauftritt

Jetzt geht es richtig los

Késter Aluminium feiert in diesem Jahr sein 25-jdhriges Bestehen. Nach einem Fiihrungs-
wechsel und der Neuausrichtung prdsentiert sich das Unternehmen mit neuem Marken-
auftritt, nachhaltigen Produktionsmethoden und innovativen Tiirdesigns. Mit klarer
Markenbotschaft, wachsendem Vertrieb und der ErschlieSung neuer Mdrkte bleibt es
auf Erfolgskurs. BM-REDAKTEUR STEFAN KIRCHNER

0 Koster Aluminium aus Iserlohn hat sich als
mittelstandischer Hersteller von Haustiiren
einen Namen gemacht. Die 13000 m? grof3e
Produktion ist ungewohnlich auf drei Etagen
verteilt, und der Maschinenpark arbeitet noch
nicht auf Hochtouren, aber die Zeichen stehen
gut. Hinzu kommt eine Produktionsflache von
3500 m? im hessischen Schauenburg-Breiten-
bach, wo etwa 12000 Haustiirfillungen pro
Jahrvon 25 Mitarbeitenden hergestellt
werden. Die Fiillungen werden nicht verkauft,
sondern dienen bislang nur der eigenen Haus-
tiirherstellung.

Die Produktionszahlen sind beachtlich: Jahrlich
werden rund 600 t Profile und 400 t Bleche
verarbeitet. Aktuell werden ca. 12000 Haus-
tiiren jahrlich gefertigt. Im Geschaftsjahr
2024/2025 lagen die Zahlen aus diversen
Griinden unter den im Vorjahr erreichten
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34,5 Mio. Euro. Allerdings ist seit der Neuaus-
richtung des Unternehmens in den vergange-
nen Monaten wieder ein Aufschwung spiirbar.

Neuer Spirit nach Fiihrungswechsel

Mit dem Wechsel in der Geschaftsfiihrung

im Oktober 2024 setzt Koster auf neue und
bewdhrte Starken. Ralf Stolte hat als Geschafts-
fiihrer den ,,alten Spirit“ im Unternehmen
wiederbelebt. Im Mittelpunkt steht die Beleg-
schaft: Rund 200 Mitarbeitende sind das Rick-
grat des Unternehmens, ihre Motivation und
Qualifikation gelten als Schliissel zum Erfolg.
Ralf Stolte und sein Team haben zunichst
einmal klare Strukturen geschaffen, die Unter-
nehmensabladufe analysiert und entsprechend
optimiert sowie die interne Kommunikation
verbessert.

AuBerdem bindet er die Mitarbeitenden aktiv

in die Weiterentwicklung des Betriebs ein.
Fur Ralf Stolte, der das Unternehmen mit
aufgebaut hat, war und ist die Haustiiren-
Broschiire der Edition der ausschlaggebende
Faktor, welcher zum Erfolg gefiihrt hat. Neben
den hohen Qualitatsanspriichen iiberzeugt
Koster mit einer tibersichtlichen Auswahl an
Haustliren sowie einer komprimierten Preis-
liste und dem benutzerfreundlichen Konfigu-
rator. Das Gesamtpaket kam bei den Fach-
handelspartnern so gut an, dass der Betrieb
dadurch kontinuierlich gewachsen ist.

Neuer Markenauftritt, neues Logo

L,Wir wollten weg vom grauen Image und uns
absetzen vom Wettbewerb, mit einem kraftigen
Farbverlauf von Dunkelblau zu einem satten
Rotton. Rot sorgt fiir Aufmerksamkeit und
Blau steht fiir Sicherheit. Das passte einfach

Fotos: Koster Aluminium



/ Kerstin Goj, Marc Hinners und Ralf Stolte (v. .) gaben BM-Redakteur
Stefan Kirchner Einblicke in das neu strukturierte Unternehmen.
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/ Einer der besten Skispringer der Welt, Karl Geiger, ist fiir die ndchsten zwei Jahre
der neue Markenbotschafter von Kdster Aluminium.

perfekt zu unseren Haustiiren, so Marketing-
leiterin Kerstin Goj. Auch das Logo wurde ver-
andert, grafisch reduziert und mit einem
Claim versehen. ,\Wir bewegen uns in der
Innen- und AuBenwelt. Um den nahtlosen
Ubergang zu schaffen, bedarf es passender
Briicken. Diese Briicken sind unsere Tiiren.
Deshalb haben wir ein sehr einpragsames Logo
entworfen, das in Bauzeichnungen die Tiir
darstellt, und so stilistisch verandert, dass es
die Briicke zwischen den Welten widerspiegelt*,
erklart Kerstin Goj.

Neuer Markenbotschafter: Karl Geiger

Auch ein neues Gesicht steht jetzt bei Koster
als Markenbotschafter parat: der Skiflug-
Weltmeister von 2020 und deutscher Ski-
springer Karl Geiger. Den Auftakt der Zusam-
menarbeit bildete Geigers Besuch beim
25-jahrigen Jubilaum von Késter Aluminium
in Menden im Sauerland. Seiner Familie
gehort seit Jahrzehnten eine groRe Zimmerei
in Oberstdorf. Karl Geiger kombinierte spater
den Leistungssport mit einem Studium fiir
Energie- und Umwelttechnik. Somit schlieRt
sich auch der Kreis zu Koéster.

Nachhaltigkeit auf die Fahne geschrieben
Alle Profile, die Késter von Wicona by Hydro
verarbeitet, sind mit dem gré3tmoglichen

Anteil an recyceltem Aluminium ,,Hydro Circal“
hergestellt. Das wird auch durch das Zertifikat
von ,Wicona by Hydro" deutlich.

Aus Nachhaltigkeitsgriinden werden die Haus-
tiiren unverpackt auf den eigenen 14 Lkw mit
festangestellten Fahrern ausgeliefert.

Mit Hero-Motiven Emotionen wecken

Jedes Jahr bringt Koster eine neue Edition
heraus. Die Edition 2025 beinhaltet acht Tiir-
serien. Seit diesem Jahr werden die Tiiren pro
Serie in Form von sogenannten Hero-Motiven
als TiteImotive dargestellt, die z. B. auch auf
der Fahrzeugflotte von Késter zu sehen sind.
Die neue, farbenfrohe Bildsprache setzt die
Haustiiren gekonnt in Szene und zeigt sowohl
die AuBen- als auch die Innenansicht der Tir.
,Wir stellen gerade fest, dass der Kunde wieder
viel Wert auf das Design legt. Da treffen wir
mit unserer neuen Bildsprache absolut den
Nerv der Zeit“, so Ralf Stolte. Um die Vielfalt
der Tiiren auch fir Fachhédndler und Endkun-
den angemessen aufzubereiten, wird der
Tiiren-Konfigurator kontinuierlich erweitert.
»Unser Konfigurator ist ein voller Erfolg. Ein
GroRteil der Bestellungen erfolgt mittlerweile
Uiber den Konfigurator®, erklart Ralf Stolte.
Auch die noch recht neue Haustiirkollektion
Woodline kommt laut Prokurist Marc Hinners
beim Kunden sehr gut an. Mit Woodline hat

1 Zum 25-jihrigen Firmenjubildum waren bereits am Vormittag zahlreiche Géste
zur Werksbesichtigung am Hauptstandort in Iserlohn gekommen.

/ Neuer Markenauftritt, neues Logo: Auf der Homepage sind die Hero-Motive, der
kréftige Farbverlauf und das neue einprdgsame Logo présent dargestellt.

das Unternehmen erstmals auf eine Serie
gesetzt, bei der das Thema Holz im Fokus
steht, ohne dass dafiir ein Baum gefallt wer-
den muss. Der Schliissel zu der authentischen
Optik ist das Sublimationsverfahren, das die
Holzoptik mit der Robustheit einer Pulver-
beschichtung verbindet.

Doch auch elektronische Komponenten wie
motorische Verriegelungen und Finger-Scan-
oder Code-Systeme stehen bei den Kunden
weit oben auf der Wunschliste.

Die Segel sind gesetzt — volle Fahrt voraus
Koster wird 2026 das erste Mal auf der Fens-
terbau Frontale ausstellen. Wie es dazu kam,
fasst Ralf Stolte in klare Worte: ,Es ist genau
die richtige Zeit dafiir. Wir haben uns neu
strukturiert, und das wollen wir zeigen.”

In Halle 5, Stand 325 zeigt Kdster exklusive
Haustliren und sein Dienstleistungsspektrum.
Mittelfristig will Koster auch in der Schweiz, in
Belgien und in Osterreich den Markt neu auf-
bauen bzw. vertiefen sowie Bestandskunden
zuriickholen, neue Kunden gewinnen und
Partnerschaften weiter ausbauen. ll

Koster Aluminium

58636 Iserlohn
www.koester-aluminium.de
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